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ΟΜΙΛΙΑ ΤΟΥ ΠΡΟΕ∆ΡΟΥ ΣΕΒ, ∆ΗΜΗΤΡΗ ∆ΑΣΚΑΛΟΠΟΥΛΟΥ 
ΣΤΗΝ ΕΙ∆ΙΚΗ ΕΚ∆ΗΛΩΣΗ ΕΝΤΑΞΗΣ ΤΗΣ ΕΙΤΗΣΕΕ ΣΤΟΝ ΣΕΒ 

 
Τετάρτη, 18 Ιουλίου 2007, Ξενοδοχείο King George 

 
Με ιδιαίτερη χαρά καλωσορίζω σήµερα στους κόλπους του ΣΕΒ µία οµάδα από δυναµικά 
νέα µέλη, καθώς και την Ένωση που τα εκπροσωπεί.  Νέα µέλη από κάθε άποψη –αφού 
δραστηριοποιούνται επιχειρηµατικά σε ένα σύγχρονο, διαφορετικό από τα παραδοσιακά, 
πεδίο επιχειρηµατικότητας.  Αυτό της µαζικής επικοινωνίας.  Καλωσορίζω στη µεγάλη 
ελληνική επιχειρηµατική οικογένεια, που εκπροσωπεί θεσµικά ο ΣΕΒ, τις κύριες 
τηλεοπτικές επιχειρήσεις της χώρας. 
 
Η ένταξη και των τηλεοπτικών επιχειρήσεων στον ΣΕΒ αποτελεί αναµφισβήτητα γεγονός 
µε ιδιαίτερη και πολλαπλή σηµασία σε θεσµικό, κοινωνικό και πολιτισµικό επίπεδο. 
Επιπλέον, προσδίδει στα ηλεκτρονικά µέσα µαζικής επικοινωνίας ένα υγιέστερο και 
δυναµικότερο πλαίσιο επιχειρηµατικής ανάπτυξης, θεσµικής διεκδίκησης και πολιτισµικής 
παρέµβασης, αίροντας τις ποικίλες παραµορφώσεις που βαρύνουν την καθ’ ηµάς 
αντίληψη για τα ΜΜΕ και τη συνακόλουθη δαιµονοποίηση της οποίας πέφτουν συχνά 
θύµατα. 
 
Το βέβαιο είναι ότι η τηλεόραση αποτελεί σήµερα, διεθνώς, το κυρίαρχο µέσο ψυχαγωγίας 
και ενηµέρωσης, µε καθοριστικό ρόλο και επιρροή στην κοινωνία, την οικονοµία και τον 
πολιτισµό.  Παρέχοντας ένα ευρύ φάσµα πολύµορφης πληροφόρησης, ενώνοντας τον 
πλανήτη και καθιστώντας κάθε τηλεθεατή παγκόσµιο πολίτη, δεν έχει απλώς γίνει  
αναπόσπαστο στοιχείο της καθηµερινότητας των περισσοτέρων ανθρώπων.  Αποτελεί 
σηµαντικό µέσο κοινωνικοποίησης, βασικό πεδίο του δηµόσιου χώρου και πλαίσιο των 
κοινωνικοπολιτικών εξελίξεων.  Πολύ εύστοχα, η Φρανσουάζ Ζιρού αποκαλούσε τη 
σύγχρονη τηλεόραση «δηµοκρατία του καθρέφτη» –έστω κι αν πολλοί θεωρούν την 
τηλεόραση ως τον παραµορφωτικό καθρέφτη της δηµοκρατίας… 
 
Ταυτόχρονα όµως, η τηλεόραση αποτελεί σήµερα καίριο µηχανισµό για τη ζωτικότητα της 
παγκόσµιας αγοράς, καθώς διαχειρίζεται σηµαντικό µέρος της διαφηµιστικής δαπάνης και 
εξασφαλίζει, άµεσα ή έµµεσα, µεγάλο αριθµό θέσεων εργασίας.  Οι τηλεοπτικοί σταθµοί 
αποτελούν, λοιπόν, επιχειρήσεις διαχείρισης της ψυχαγωγίας και της ενηµέρωσης.  
Αποτελούν, δηλαδή, δυναµικό κλάδο της σύγχρονης οικονοµίας, οι δραστηριότητες και 
προοπτικές ανάπτυξης του οποίου θα διευρυνθούν στο εγγύς µέλλον, χάρη στην εξέλιξη 
της τεχνολογίας και στις διαφαινόµενες απαιτήσεις και ανάγκες της κοινωνίας. 
 
Ο σύγχρονος πολιτισµός µας είναι ψηφιακός και εικονολατρικός.  Η κυρίαρχη παρουσία 
των τηλεοπτικών µέσων έχει πολλές θετικές και, αναπόφευκτα, αρκετές αρνητικές 
πλευρές, που προσδιορίζονται τόσο από τα τεχνικά χαρακτηριστικά τους, όσο και από το 
θεσµικό και πολιτιστικό επίπεδο κάθε κοινωνίας. 
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Στην Ελλάδα, η ιδιωτική τηλεόραση είναι γέννηµα – θρέµµα της παγκόσµιας θεσµικής 
εξέλιξης στη δεκαετία του 1980 κι ενός ατελούς εγχώριου θεσµικού πλαισίου από το 1989 
µέχρι σήµερα.  Φέρει, έτσι, έντονα τα ιδιότυπα χαρακτηριστικά και τις ελλιπείς ποιότητες 
της ελληνικής κοινωνίας, της οποίας αποτελεί ταυτόχρονα τον καθρέφτη και τον 
διαµορφωτή. 
 
Η καταλυτική επιρροή της στην κοινή γνώµη την καθιστά συχνά στόχο έντονων 
επικρίσεων –µε προεξάρχοντες εκείνους οι οποίοι βλέπουν την επιρροή τους στην 
ελληνική κοινωνία να µειώνεται.  Σε αρκετές περιπτώσεις, άλλωστε, η τηλεόραση έχει 
χρησιµοποιηθεί από την καθ’ ηµάς πολιτική ως άλλοθι για τα ελλείµµατα ή τα αµαρτήµατά 
της…Ωστόσο, οι συνήθεις αιτιάσεις που διατυπώνονται σε βάρος της τηλεόρασης είναι 
µονοµερείς και συχνά προσχηµατικές: 
 
• Ο πειρασµός της δηµαγωγικής υπεραπλούστευσης (της εµπορικής δηµαγωγίας, κατά 

Pierre Bourdieu) είναι εγγενής στον τηλεοπτικό λόγο –προϋπήρξε όµως ο λαϊκισµός  
στον πολιτικό λόγο, που επίσης συνιστά µία µορφή εµπορικής δηµαγωγίας… 

 
• Είναι στη φύση της τηλεόρασης να παρέχει κατ’ αρχήν θέαµα και ψυχαγωγία.  Ρόλος 

της πολιτικής, όµως, είναι να παρέχει άρτον και ουσία… 
 
• Η λογική της αγοράς και του µάρκετινγκ, στην οποία υπακούει η εµπορική τηλεόραση, 

είναι µια δηµοκρατική λογική, τουλάχιστον στον βαθµό που νοµιµοποιείται µέσα από 
την αµφίδροµη σχέση µε τον τηλεθεατή – καταναλωτή.  Η ίδια λογική, όµως, διέπει και 
τις σχέσεις των πολιτικών φορέων µε τον ψηφοφόρο – πελάτη.  Η λαϊκίστικη υποταγή 
στις υποτιθέµενες λαϊκές προτιµήσεις δεν αναφέρεται, λοιπόν, µόνο στα τηλεοπτικά 
µέσα… 

 
• Η τηλεόραση αποτελεί, εξάλλου, µια µορφή άµεσης δηµοκρατίας, συχνά στρεβλής,  

γιατί µπορεί να διολισθήσει µε συνοπτικές διαδικασίες στην αφοριστική δηµαγωγία ή 
και στον δηµόσιο λιθοβολισµό.  Κατά πόσον, όµως, θέλει και µπορεί ο πολιτικός µας 
κόσµος να αποκαταστήσει την αντιπροσωπευτική δηµοκρατία στην κοινή συνείδηση, 
µε όρους νηφάλιας επιχειρηµατολογίας και κριτικής σκέψης;… 

 
Είναι γεγονός ότι η πολλαπλή επιρροή που ασκεί η τηλεόραση στην ελληνική κοινωνία 
σήµερα, την επιφορτίζει µε αυξηµένες ευθύνες ως προς το περιεχόµενο και την ποιότητα 
των προγραµµάτων της.  Το ζήτηµα παραµένει ανοιχτό, όµως, ακριβώς γιατί η Πολιτεία 
ουδέποτε το έθεσε επί της ουσίας του.  Από πλευράς µου, θεωρώ ότι τα ιδιωτικά 
τηλεοπτικά µέσα, ως σύγχρονες επιχειρήσεις, έχουν κοινωνική διάσταση και πρόσθετη 
εταιρική ευθύνη.  Η ευθύνη όµως αυτή δεν προσδιορίζεται µε βάση τους αυθαίρετους ή 
ιδιοτελείς αφορισµούς των όποιων αυτόκλητων θεµατοφυλάκων της ηθικής, της αισθητικής 
και του πολιτισµικού προσανατολισµού της κοινωνίας µας.  Η ελληνική κοινωνία έχει –και 
πρέπει να έχει– το αναφαίρετο δικαίωµα ελεύθερου προσανατολισµού και επιλογών.  Κατά 
τ’ άλλα, χρειάζεται πραγµατικούς ταγούς –όχι κήνσορες… 
 
Σε τελευταία ανάλυση, η ελληνική κοινωνία –όπως και η ελληνική επιχειρηµατικότητα κάθε 
µορφής– χρειάζεται το οξυγόνο µιας νέας δηµιουργικής πνοής για να µπορέσει να 
εξελιχθεί και να αναπτυχθεί στους Μοντέρνους Καιρούς.  Μόνο µια τέτοια δηµιουργική 
πνοή µπορεί να διαµορφώσει το περιβάλλον που χρειάζεται και η ελληνική τηλεοπτική 
επιχείρηση, για να σταθεί υπεύθυνα και να συµβάλει στην πρόοδο –στην αναβάθµιση– της 
κοινωνίας µας, αποκαθιστώντας τους τηλεθεατές στον ρόλο τους ως πολιτών.  Ο ΣΕΒ από 
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πλευράς του κάνει και θα κάνει ό,τι περνά απ’ το χέρι του για να εξασφαλίσει στα νέα του 
µέλη, που σήµερα καλωσορίζει, το περιβάλλον αυτό, το οξυγόνο αυτό –το οποίο, άλλωστε, 
αποτελεί προϋπόθεση για να ζητήσει η ελληνική κοινωνία µια πιο ουσιαστική και πιο 
ποιοτική ιδιωτική τηλεόραση… 
 
Η ένταξη των µεγάλων ιδιωτικών καναλιών στον ΣΕΒ αυτήν ακριβώς τη δική τους επιθυµία 
υποδηλώνει, αυτόν ακριβώς τον στόχο τους συµβολίζει: να επιδιώξουν την αναβάθµιση 
της αξίας του προϊόντος τους –όπως κάνει κάθε σύγχρονη επιχείρηση µε την εσωτερική 
της δυναµική και να αυτοδεσµευτούν σ’ έναν Κώδικα ∆εοντολογίας που να αναβαθµίζει 
την ίδια την Κοινωνία. 
 
Σας ευχαριστώ που είστε µαζί µας στην ιδιαίτερη αυτή εκδήλωση, και χαίροµαι που θα έχω 
προσωπικά την ευκαιρία να παραδώσω στον εκπρόσωπο της Ένωσης Ιδιωτικών 
Τηλεοπτικών Σταθµών Εθνικής Εµβέλειας τη Χάρτα ∆ικαιωµάτων και Υποχρεώσεων που 
αποτελεί τον κώδικα δεοντολογίας όλων των µελών του ΣΕΒ. 


